
Botticelli-The Birth of Venus with baci, esselunga, barilla, PSP and easyjet/ 2012 / digital contents

mailto:info@tomokonagao.info
http://tomokonagao.info/


Botticelli-The Birth of Venus / 2012 / Street panel for Mo.oM 300cm x 400cm



Venus with pasta / 2012 / Street panel for Mo.oM 300cm x 400cm



Las Meninas / 2012 / Street panel for Mo.oM 300cm x 400cm



Botticelli-The Birth of Venus / 2012 / Street panel for Mo.oM 300cm x 400cm



Judith with knife

/2012

oil on the canvas

90 cm x 100 cm 



Margarita

/2012

oil on the canvas

90 cm x 100 cm 



Young sick bacchus.

/2012

oil on the canvas: 

70 cm x 70 cm




Hokusai-The Great Wave of Kanagawa with Mc, cupnoodle, kewpie,  kikkoman and kitty / 2012 / digital contents



la tour-Education of the Virgin with google, mc, kitty, barilla, nescafe and ipod / 2012 /digital contents



la tour-The Newborn Christ with starbucks, barilla, zara, nescafe, kikkoman, kitty and ipad
/ 2012 /digital contents



Infanzia Margarita / 2012 / oil on the canvas / 80 x 100 cm



Reflection of Kitty / 2011 / oil on the canvas / 18 x 13 cm



Salome of Kitty / 2012 / oil on the canvas /oil on the canvas. / 24 x 18 cm 



Salome of Kitty / 2012 / oil on the canvas /oil on the canvas. / 24 x 18 cm 



Three queens / 2011 / digital contents



Caravaggio-Narcissus with nescafe, LOREAL, cocacola, smartcar and panason/ 2011 / digital contentsic



Las Meninas with cocacola,  cupnoodle, zara, kitty and PSP/ 2011/digital contents



melody waching tsunami on the youtube. / 2011 / digital contents



Caravaggio-Judith-Beheading-Holofernes with esselunga, latte bio and  milky. / 2011 / digital contents



venus with barilla and kikkoman and kewpie / 2011 /digital contents



Caravaggio, young sick Bacchus / 2011 / digital contents



caravaggio_cena with cocacola, cupnoodle, kewpie and kikkoman / 2010/ digital contents



SUPER USAPPE  / 2008 / video animation work : 2.48 min Link to Youtube

http://www.youtube.com/watch?v=H-wHNO6K0z8&amp;list=PL01C94A47E4D381C6


KAGUYAHIME / 2008 / video animation work : 3.50 min Link to Youtube

http://www.youtube.com/watch?v=UqKQBleAgYk&amp;feature=relmfu


Vogue Italy 

June2012

PRESS: 



PRESS: Speechless / October 2012



PRESS: Speechless / October 2012



PRESS: Speechless / October 2012



AT CASA. corriere - May 2012 major news paper in Italy 
tomoko-nagao-kawaiizzazioni 

PRESS: 

http://atcasa.corriere.it/Tendenze/Dove-andare/2012/05/11/tomoko-nagao-kawaiizzazioni.shtml
http://atcasa.corriere.it/Tendenze/Dove-andare/2012/05/11/tomoko-nagao-kawaiizzazioni.shtml


la Repubblica - May 2012 major news paper in Italy 
il_favoloso_mondo_di_tomoko_fra_storia_dell_arte_e_shopping
http://milano.repubblica.it

PRESS: 

http://milano.repubblica.it/cronaca/2012/05/03/foto/il_favoloso_mondo_di_tomoko_fra_storia_dell_arte_e_shopping-34377558/1/
http://milano.repubblica.it/cronaca/2012/05/03/foto/il_favoloso_mondo_di_tomoko_fra_storia_dell_arte_e_shopping-34377558/1/


Wake up news

http://www.wakeupnews.
eu/intervista-tomoko-
nagao-e-le-sue-
kawaiizzazioni/

June2012

PRESS: 

http://www.wakeupnews.eu/intervista-tomoko-nagao-e-le-sue-kawaiizzazioni/


TOMOKO NAGAO ARTWORKS 

IT

Nelle immagini che creo uso mixare diversi simboli del contemporaneo con 
icone delle società classiche.
Per esempio Coca cola, Kikkoman: salsa di soia, Zara: abbigliamento, 
Barilla: pasta, Nutella: cioccolata spalmabile, Sony PSP Game, Google: 
motore di ricerca in internet, Apple: computer, sacchetti di plastica del 
supermercato Esselunga, ciotole di noodle-instant noodle giapponesi, Hello 
Kitty etc... 
e i simboli classici sono Gesù, Venere, Bacco, la principessa Margherita, il 
David, Golia ..etc, 
nella loro raffigurazione trascrivo le visioni dei grandi maestri della pittura 
europea, come, Caravaggio, Tiziano Vecellio, Diego Velázquez…etc. 

Come nel quotidiano della nostra vita tutto si mischia in ordine casuale,
forme ed immagini provenienti da tutto il mondo. Tutto si appiattisce, non 
esiste più una differenza di ceti o livelli fra gli oggetti. Facilmente si 
possono avere le cose di cui hai bisogno, ognuno può ottenere ciò che 
desidera nella società globale; il mercato e i mass media hanno reso tutto 
facile.

TOMOKO NAGAO


EN

I am using many symbols of contemporary and icons of classic society of 
us in my art works. 
For example, Coca cola, Kikkoman-soy sauce in Japan, Zara-fashion, 
Barilla-pasta, Nutella-chocolate cream, Sony PSP-Game, Google-internet 
explore, apple- computer, plastic bags of Esselunga-supermarket in Italia, 
Cup noodle-instant noodle in Japan, hello kitty-a cartoon in Japan…etc. 
and classic symbols are Jesus, Venus, Bacchus, princess Margarita, David, 
Goliath..etc, they are based on the classic paintings in Europe, such as, 
Caravaggio, Tiziano Vecellio, Diego Velázquez…etc.
They are mixed up come from all over the world and with different uses, 
it is like general our life today,
as randomly. All are flatten, every thing have not had any differences or 
class or level, anymore.

Because, it is much easy to have every objects what you need and want, 
every one can have what one
need and want. Global society in marketing and mass media today is 
making this easy.

TOMOKO NAGAO



Q   Which kind of reaction has the Italian public in front of your works?

i only can guess this question of answer, because i am not Italian...
 
Italian, they are easier to see my art as an art than Japanese. it means that Italian see my art, “new 
wave of art from Asia...” . 
 
and i use the two different kind of symbols in my art and then mixed them up. one is historical 
paintings in Europe. and second is the symbol of capitalism society in the world. then Italian can 
understand soon both meaning i use in my art. they can enjoy these symbols mixed up in one 
artwork.
but for Japanese, they can not understand so much the one symbol of  historical paintings in Europe. 
and they understand well the symbol of capitalism society in the world.
however, mass media in Japan uses many images of  “Kawaii” for the advertisement and the objects 
for their life. it is full in Japan, as you know. 
so they would be difficult to understand my art as an art. because, i representing my art with 
“kawaii”, it would be similar to advertisement for them, if they not understand mixing with historical 
paintings in Europe.
 

Q. How do you see childness? Which role this element has in your artistic work?
 
contemporary society, we are far from the danger of death, without war or hunger or risks in our life. 
we have traditionally “Kawaii” taste in the culture. 
now “kawaii” has power than before, because, it may be reflection of the no risks in the society.
 
“Kawaii” would be one king of beauties of childish, more less...
childish is opposite of oldness. 
and  it is not expressing or far from sickness, injury and death, also the life of everything itself. 
“childish” makes you forget about your life. it is interested point for me. 
and i use this elements very much, mixed with another culture of it; European art. 
historical European art often speaks death or sickness or injury or blood... in the life. 
 
so, and the role “kawaii”or childish elements in my art is mixing this and European art, then making 
emphasize

Q You often use female figures as subjects. Are they fragmentary existences expressing different 
types of femininity or there is a unique idea of femininity behind these representations?
 
the figures in my art are “kawaii” taste, even they are old or also men... because i want to represent 
them without their life, as like doll...
it is for make emphasize the story of painting and meaning of subject in the painting.
 

QHere is a quotation taken by the Famiglia Margini website:
“All are flatten, every thing have not had any differences or class or level, anymore. Because, it is 
much easy to have every objects what you need and want, every one can have what one need and 
want. Global society in marketing and mass media today is making this possible.”
Do you recognize your art in  the concept of “Superflat” ideated by Takashi Murakami?

Yes, i do. of course. i red and studied about it long time ago. 
i think it is important things you understand Japanese society and contemporary society now. 
 
there is no differences between one and one in the society, anymore. for example, almost everyone 
can  drink Coca-Cola, eat Barilla and use google. even, you are rich or poor .... and web gives you 
many information as free, free phone, music and images for all. it not makes you superiority over 
anyone. 
and also you can download my art without money. and i like every can have my art.
 
however, as you know, i am not saying good or not. 
also, this, not say yes or no, is  “super flat”?
 

Interview from Valeria Cafagna, answer from Tomoko / 2012 



Q  Che tipo di reazione ha il pubblico italiano di fronte alle Sue opere?

Dato che non sono italiana posso solo provare a immaginarlo, ma credo che per gli
italiani sia più facile che per i giapponesi vedere la mia arte come “arte”.
Uso nei miei lavori due diversi tipi di simboli, per poi mischiarli insieme: il primo
sono i dipinti storici europei, mentre il secondo è la società capitalistica nel mondo.
Gli italiani possono capirli entrambi e godere della loro commistione in un’unica
opera d’arte. I giapponesi invece non riescono a capire bene il riferimento ai dipinti
europei, mentre salta subito ai loro occhi il simbolo della società capitalistica.
Come tu sai, in Giappone i mass media e la comunicazione pubblicitaria usano in
continuazione il kawaii; di conseguenza i giapponesi hanno difficoltà a vedere la
mia arte come arte perché, non afferrando la commistione con i dipinti europei, le mie 
opere ricche di elementi kawaii ricordano loro le pubblicità.


Q  Qual è la Sua visione dellinfanzia? Che ruolo ha questo elemento nel suo lavoro
artistico?

Nella società contemporanea, senza guerre, carestie o rischi particolari, noi ci
troviamo lontani dal pericolo della morte. Adesso la cultura del kawaii ha più potere
rispetto ad un tempo, perché probabilmente riflette quest’idea di mancanza di
rischi. “Kawaii” significa la bellezza dell’infanzia, è l’opposto della vecchiaia e ti porta 
lontano dalla malattia, dal dolore, dalla morte, dalla vita stessa. Ti fa dimenticare della 
vita.
 È un punto molto interessante per me, e uso molto questi elementi, mixandoli con la 
cultura dell’arte europea, che al contrario parla spesso di malattia, dolore o sangue…
della vita. Quindi il ruolo di elementi infantili o “kawaii” nella mia arte si

mischia con la tradizione europea, il che mi permette di enfatizzare i significati di
entrambi i soggetti. Perché sono diversi.


Q  Spesso usa figure femminili come soggetti. Sono esistenze frammentarie che 
esprimono diversi tipi di femminilità o cè ununica idea di femminilità dietro a queste
rappresentazioni?

Le figure nei miei lavori hanno un gusto kawaii, anche se sono anziane o uomini,
perché voglio rappresentarle senza vita, come se fossero bambole. Serve per
enfatizzare la storia del dipinto e il significato dei soggetti rappresentati.


Q  Cito una Sua affermazione presa dal sito della galleria della Famiglia Margini: “Tutto si 
appiattisce, non esiste più una differenza di ceti o livelli fra gli oggetti. Facilmente
si possono avere le cose di cui hai bisogno, ognuno può ottenere ciò che desidera nella 
società globale; il mercato e i mass media hanno reso tutto facile.”
Riconosce la sua arte nel concetto di “Superflat” ideato da Takashi Murakami?

Certamente. Ho letto e ho studiato riguardo a quest’argomento diverso tempo fa.
Penso sia importante per capire la società giapponese contemporanea.
Nella nostra società non ci sono più differenze tra gli uni e gli altri. Per esempio,
quasi tutti possono bere Coca Cola, mangiare pasta Barilla e usare Google, sia che
tu sia ricco o povero…e il web ti offre di tutto gratis: informazioni, telefonate,
musica, immagini. Nessuno è superiore ad un altro. E puoi anche avere la mia arte
gratis. Mi piace che tutti possano avere la mia arte.
Tuttavia, non sto dicendo se sia una cosa buona o meno…e anche questo, il non
dire “sì” o “no”, non è forse “super flat”?

Interview from Valeria Cafagna, answer from Tomoko / 2012 



TOMOKO NAGAO C.V

Nationality: Japanese 
1976, Born in Japan in Nagoya city.　Work and live in Milano, Italy.
tomokonagao9@gmail.com  www.tomokonagao.info/

2003   Graduated from Chelsea college Art & Design, MA Fine Art, in London 
2001   Graduated from Byam Shaw Art college Post Graduate, in London
1999   Graduated from Bsemi Schooling system, in Japan

Solo shows:
2012  “Superflat experience di TOMOKO NAGAO”, Famiglia margini, Italia
2012  “Micropop- Kawaizazione di TOMOKO”・MO.OM, Olgiate Olona, Italia.
2012  “Micropop- Kawaizazione di TOMOKO” galeria Rubin, Milano, Italia.

2010   “Mostra di Tomoko Nagao”, Sosushi Reggio calabria, Reggio calabria Italia.

2009   “FUWARI IN PALAZZO REALE”, installation of Tomoko Nagao, “mostra SAMURAI” in 
Palazzo reale, Milano Italia. 

2007   “PoP PuPPet” Galleria Famighia Margini, in Milano Italia. 

2003   “Sweet and Melt.” IOSA Gallery, in London. 

1999   “Castle in the sky” at YAMATE 234 Gallery, in Yokohama.

1998   YURAKU BASHI Gallery, in Tokyo.

Group shows:
2012
“POP UP”, Arte accessibile in Milano.
“NEO POP POP SURREALISM VS URBAN ART”, SPAZIO ORLANDI, ART KITCHEN in Milano.
2011
“New world” Home sweet home, Milano Italy.
“SANRIO FOR SMILES EXHIBITION ” Mirò Foundation, Barcelona, Spain.
“SANRIO FOR SMILES EXHIBITION  Mijapan 2011”, Umanitaria, Milano Italy. 
“New grotesque” Bsilica di Sant’Ambrogio Milano, Milano Italy. 
“Dolls” Museo Diocesano di Brescia, Brescia Italy.

2010
“Videoart Yearbook 2010” Chiostro di Santa Cristina, Bologna Italia. 
“Micropop & Nipposuggestioni” ANGELart Gallery, Milano Italy.

2009
Film screening EWHA Womans University,Seoul Krea.
“Crosstalk International Videoart festival in Budapest” Budapest Hungary.
“digital is human” Museo Nazionale della Scienza e della Tecnologia, Milano Italy. 
installation of Tomoko Nagao, cinema gnomo, Milano Italy.
“DONNE ED EROS” Galleria Famiglia Margini, Milano Italy. 

2008 
“Juppun Japan” Chelsea College of Art and Design, London U.K. 
“Cronosfera festival” a Cavatore Italy. 
“SOLD OUT”, Milano, Italy. 
“Pokopony in Palermo”, Skip Gallery in Palermo Italy.
“InContemporanea, numero DUE”. An art events by Provincia di Mil

2007
“ARTSHOW ALPENROSE for PEACE from PUZZLE”, Casa della Pace della Provincia di Milano, 
in Milano Italy.
“C-PRAYER FESTIVAL” BASE B zona bovisa, Milan, Italy.
“7th EEA21 Ecology Earth Art Exhibition”,The Museum of Modern Art, Saitama, in 
Saitama-shi, Japan. 
“InContemporanea, numero UNO”. An art events by Provincia di Milano. Triennale in 
Milano.

2006
“JAPAPOP”, Spazio OREA MALIA in Milan, Italy.
“GEOGRAFIE DI UN NON LUNGO.”, the event in “Fuori Mi Art” and provincia di Milano - 
swimming pool Xpo in Milan, Italy. 

2005
“Iimawashi exhibition”- Merz gallery, in the Edinburgh Art Festival, in Scotland, UK.
“What Happens When Everything is Reduced to Ones and Zeros? ”- Pearl fisher gallery, in 
London ,UK.

2004
“Art Discount ”- Xpo gallery, in Milan, Italy.
“Case Gallery” Scratch tile gallery, in Yokohama Japan. 
“First step”-Art cottage gallery, Tokyo.

2003   Chelsea College MA, graduate show, in London, UK.

2002   “Two stories” IOSA Gallery, in London.

2001    Byam shaw Art college graduate show, in London, UK.

1999
CANON Photo Prize Show at P3 Gallery, in Tokyo.
Bsemi Exhibition at Yokohama City Gallery, in Yokohama.
“Happy go lucky” at SEZON Art program, in Tokyo.
“Hiroshima Art Works” at Haizuka Art center, in Hiroshima.
CANON Photo Prize Show at Gallery RAKU, in Kyoto.

Prize etc:
2008  “Cronosfera festival” a Cavatore Italy
2003  Donated paintings in “Royal London Hospital - Vital Arts ”.
1999  Best prize in “CANON Photo Award”.

http://tomokonagao.info/
mailto:tomokonagao@gmail.com

